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Enttulado P ssaro , o objeto decorativo
para uso em mesas e bancadas foi criado
pelos designer Jos Alberto Bicalho e
Gissa Bicalho, da Aramez Acess rios.



1 Sal o do Acrlico

ACriico, de coaduvante

a ator principa

Pela primeira vez em uma feira, todos
os olhares estavam voltados Unica e
exclusivamente para ele: o acrilico.

mais de 4.000 pessoas twan coferir o 1¢

Saldio do Acrilico, realizado no Centro Fecomercio de Eventos,
em S&o Paulo, nos dias 20, 21 e 22 de agosto. Sob o tema “Com
o acrilico fica melhor”, o objetivo dos mais de 80 expositores,
entre empresas do sefor, designers e arquitetos, era divulgar o uso
do material para outros segmentos e mostrar suas possibilidades
de aplicacdo. O evento foi um sucesso.

De acordo com Daniela Cecchini, sécia-gerente da Craft Design,
empresa organizadora da feira, com o apoio do Instituto Nacio-
nal para o Desenvolvimento do Acrilico (INDAC), a visitacdo da
primeira edicdo foi 30% superior & esperada. “O acrilico é um
produto em que todos t&m muito interesse”, afirma Daniela. Para o
responsdvel comercial da Craft Design, Adhemar José de Freitas
Filho, algumas pessoas ainda se surpreendem com as possibili-
dades de uso e aplicacdo do acrilico. “Foi esse interesse que nds
quisemos aproveitar, trouxemos o acrilico para mais perto dos
consumidores, mostrando, em um mesmo espaco, foda a cadeia
produtiva, desde os fabricantes de chapas e resinas até o produto
acabado”, conta Adhemar. “E uma forma de facilitar o acesso a
todos os setores da indstria para que o interessado monte uma
empresa ou simplesmente compre uma peca pronta.”

Para José Eugénio Peres, diretor comercial da Casa do Acrilico,
empresa associada ao INDAC, o Saléo do Acrilico é uma seara
que dard, no futuro, muitos frutos. “O que falta para o acrilico,
no pais, é justamente a divulgacdo em massa para a populacdo
que ndo conhece o produto ou faz uma ideia errada sobre ele”,
diz Peres. Eduardo Baptista, ex-presidente do INDAC e diretor da
CastCril; Luis Vargas, gerente comercial da Unigel Plésticos; e Ralf
Sebold, diretor da Acrilicos Santa Clara, primeira empresa asso-
ciada ao INDAC a reservar espaco no saldo, dividem a mesma
opinido. Todos entendem que esta edicdo foi um marco na histé-
ria do acrilico no Brasil. “Foi um evento Gnico e ndo temos noticia
de algo similar no mundo, o que mostra o potencial do material
no pais”, afirma Baptista. “Esperamos que a experiéncia tenha
sido sé a primeira de muitas e que tenhamos edicdes cada vez
maiores”, diz Vargas.

A criatividade
foi o marco
nos objetos

desenvolvidos

pelos designers que
expuseram seus
trabalhos no Salao.

Forma, design
e transparéncia
no estande da

Diagonale e da
Acriresinas

Marton + Marton
destacou sua
colecao

de pecas da série
Entrelinhas®

€€ o umevento nicoen otemos notcia
de algo simiar no mundo, o gue
mostra o potencial do material no pas ¥Y

Fontes Consultadas

Acrilicos Santa Clara Craft Design

(47) 3274-6500 (11) 3644-3508 ou 3672-4938
www.acrilicossantaclara.com.br www.craftdesign.com.br

Casa do Acrilico Unigel Plasticos

(19) 3229-2931 (11) 4176-2770
www.casadoacrilico.com.br www.unigel.com.br

CastCril

(11) 3062-0199

www.castcril.com.br




Acrilicos

O estande da SantaClara

Acrilicos Santa
Clara expos a
variedade de seus
trabalhos e a
marca de alguns
clientes de peso
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da Unigel

2 Sal o do Acrlico

Com o sucesso da primeira experiéncia, o 22 Saléo do
Acrilico promete muito mais. A comecar pela agenda, que
terd um dia a mais de exposicdo e um espaco frés vezes
maior do que a feira anterior. Entre os dias 29 de julho
e 12 de agosto de 2010, o Centro de Eventos S&o Luis,
préximo & avenida Paulista, em S&o Paulo, serd o palco da
segunda edicdo da feira, que espera dobrar o nimero de
expositores e participantes.

De acordo com Adhemar José de Freitas Filho, da Craft
Design, além do espaco mais amplo, de aproximada-
mente 3.000 m?, o novo endereco é térreo, o que ird
facilitar a circulacdo de grandes equipamentos e a mon-
tagem e desmontagem dos estandes. “O acesso dos vi-
sitantes também serd melhorado, com um estacionamen-

to maior e étima localizacdo, a uma quadra da estacdo
do metrd Consolacéo”, diz.

O novo espaco oferecerd aos expositores duas salas para
reunides de negdcios, um auditério para apresentacdes
e um espaco especial reservado aos associados do IN-
DAC. Para os visitantes que se inferessarem por produtos
em acrilico exibidos durante o evento, serd montada
uma loja, a Acrilico Store, com diversos objetos

ilustrados com temas no Sal&o do Acrilico

e no INDAC.

Os interessados ja podem fazer a inscri-

cdo pelo e-mail contato@salaodoacrili-

co.com.br ou pelos telefones (11) 3834-

2339 ¢ (11)3644-3508.
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O gue vem por a

NoO SaléO dO ACrllllCO, as empresas anteciparam

o que estdo preparando para o mercado e aproveitaram a ex-
posic&o para ver a receptividade do sefor aos seus produtos. A
Polymat mostrou, pela primeira vez, um polidor liquido de apli-
cacdo manual voltado para uso doméstico ou para lojistas de
pecas de acrilico. “Basta uma flanela para dar brilho e tirar as
marcas de digitais durante o manuseio do produto”, afirma An-
tonio Burti, sécio-diretor da Polymat. “Na feira, nossa infencdo
inicial foi apenas expor o produto, mas acabamos vendendo
cerca de 300 unidades. Algumas, inclusive, foram utilizadas pe-
los expositores durante o sal&o.”

Outra empresa que ndo tinha intencéo de vender seus produ-
tos era a TC Acrilicos que, para demonstrar as possibilidades
de aplicacdes de suas chapas de tecido, expds a imagem de
uma santa fundida & chapa acrilica que chamou a atengdo do
publico. “Eu levei a peca sem grandes expectativas, mas teve
gente na feira querendo pagar R$ 1.000 pelo produto”, ofir-
ma Gerson Luis Trentino, sécio-proprietdrio da TC Acrilicos, que
aproveitou a oportunidade para mostrar também as chapas de
0,5 mm utilizadas para a confeccéo de cartdes de visitas, con-
vites de casamento e marcadores de pdginas. “J& comegamos

A Promaflex

apresentou

o filme de
protecao que
nao utiliza cola

a trabalhar para apresentar algo inédito na préxima edicdo do
saldo, na qual prefendemos ter um estande maior.”

Quem também estd de olho na préxima edicdo é a Tudo em
Acrilico, que expds uma cadeira, uma lixeira para recicldveis
e um jogo de xadrez, produtos que tiveram disputa por interes-
sados e foram vendidos logo apés a feira. “Os negécios acon-
teceram depois, mas o evento serviu como uma vitrine”, afirma
Rodrigo Cataldi, diretor da Tudo em Acrilico.

A Promaflex, fabricante de filme de protecdo de chapas acrilicas,
aproveifou o contato com as empresas do sefor para apresentar
o PFA. Trata-se do filme de protecdo sem adesivo, que adere por
polaridade. “Ele é mais facil de aplicar e retirar e é possivel fazer
os cortes e trabalhar a chapa em cima desse produto”, diz An-
drea Bocci Velletri, gerente de marketing da Promaflex.

Fontes Consultadas

TC Acrilicos
(11) 4824-7880
www.tcacrilicos.com.br

Polymat
(11) 2024-6444
www.polymat.com.br

Tudo em Acrilico
(11) 3728-1688
www.tudoemacrilico.com

Promaflex
(11) 4138-9999
www.promaflex.com.br

A equipe da
Polymat fez
SuCesso com o
polidor liquido

| para superficies
em acrilico



Som aprendiz

Entre os mais de 20 designers e arquitetos que estiveram
presentes no Saldo do Acrilico, uma turma que ainda estd
buscando a profissionalizacdo foi o grande destaque. O
envolvimento desses garotos comecou quando uma equipe
do INDAC foi a Ubdg, cidade mineira préxima de Juiz de
Fora, para fazer uma apresentacéo sobre o uso do acrilico
para méveis. O interesse dos profissionais e estudantes da
cidade resultou na ideia de criar um concurso. A propos-
ta ganhou forma e foi colocada em prética com o apoio
do Instituto, do SENAI, da empresa de cadeiras Modecor
e da Formatto Acrilicos, associada ao INDAC. “Aqui na
regidio, entre os materiais para a indUstria moveleira pre-
dominam a madeira e o vidro”, afirma José Sérgio Costa
Junior, supervisor técnico e professor do SENAI de Ubé.
“Por isso, nem os alunos nem a prépria instituicdo conhe-
ciam as possibilidades de uso do material.” Com a devida
orientacdo técnica, os 20 alunos do curso desenvolveram
projetos de cadeiras em acrilico. O resultado foi surpre-
endente. “Como nunca tinhamos usado o material e néo
faziamos ideia de como a peca acabada ficaria, também
foi uma surpresa para nés”, afirma o professor Sérgio. “No
Salao do Acrilico, mostramos as trés cadeiras premiadas

que chamaram fanto a atencdo a ponto de uma empresa
ter se interessado em fabricé-as.”

Quem mais ganhou com essa experiéncia foram os alunos.
“Pela primeira vez, nds tivemos que fazer um projeto intei-
ro sozinhos e descobrimos como é interessante trabalhar
com o acrilico”, afirma Renata Barros Costa, a segunda
colocada no concurso. “Mesmo quem ndo esteve entre
os projetos selecionados disse que ganhou apenas por
ter participado da iniciativa”, diz a estudante, que iniciou
a faculdade de Design de Produto e jd estd trabalhando
na drea. “Gostei tanto de trabalhar com o material que,
toda vez que vamos fazer um
novo projeto no escritério, eu
tento encaixar o acrilico.”

Fontes Consultadas

Escola SENAI de Uba
(32) 3531-3475
www.fiemg.org.br

Formatto Acrilicos
(32) 3233-0003
www.formattoacrilicos.com.br

A TC Acrilicos
mostrou chapas
acrilicas com
tecidos e imagens
fundidas em

seu interior

CHAPAS ACRILICAS B CORTES A LASER

A Casa do
Acrilico expos
uma grande
gama de seu
catalogo de
produtos
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Férum do Acrilico 2009 voltou suas atencoes para temas praticos de olho
na superacao da crise e no atendimento a necessidade de cada cliente

a 92 edicao do evento, i consagrado no

setor, pegou carona no entusiasmo do 12 Saldo do Acrilico
para destacar a situacdo do mercado nacional apéds a crise
econdmica mundial e apresentar solucées para a indstria por
meio da troca de experiéncia e cases de sucesso das empresas
que compdem o segmento no pais.

Entre as seis palestras realizadas na manhé do dia 20 de agosto,
no Centro Fecomercio de Eventos, em S&o Paulo, uma que ndo
tratava diretamente do acrilico chamou bastante a atencéo dos
215 participantes. “A venda certa para cada cliente”, ministrada
por Jo&o Roncati, economista, professor de Planejamento Estraté-
gico da Fundagdo Gettlio Vargas e diretor da People Strategy
Consultores, mostrou de que forma é possivel conquistar o consu-
midor de hoje, que nem sempre encara os fatores preco, qualido-
de e atendimento como decisivos na hora da compra.

“E preciso descobrir quais s&o os atributos que o cliente valoriza
e ofertar as solucdes de acordo com os critérios e requerimentos

de cada um deles para que ele fique satisfeito e volte, mesmo
que a concorréncia ofereca um preco menor”, afirma Roncati.
Para o consultor, essa é uma discussdo relativamente nova para
a indstria de uma forma geral, mas o setor do acrilico mos-
trou bastante inferesse no assunto, o que mostra que, mesmo se
tratando de um setor ainda pequeno, estd caminhando para
atingir o grau de profissionalismo. “As empresas que n&o enten-
derem isso ficardo para trés”, diz.

Em 2010

No ano que vem, a dobradinha Férum e Sal&o do Acrilico serd
mantida. Mas com uma novidade. Para interagir melhor com a
22 edicdo do Sal&o, as palestras .
serdo divididas em trés temas e
apresentadas em dias diferentes,
com média de uma hora e meia

de duracdo cada.

People Strategy Consulting
(11)2537-8748
www.peoplestrategy.com.br

Conhe
contriburam com ir

a as apresenta

Acertos e erros do acrilico no Brasil
Fébio Fiasco, diretor da Sinteglas.

O acrilico na comunicagédo visual
Carlos Dranger, sécio do escritério Cauduro Associados.
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Comunicacdo visual interna e PDVs

Mario Della Libera Filho, representante comercial
da Telasul PDV

Mobiliério e visual merchandising
Leonardo Koboldt de Araijo, diretor executivo da
agéncia Gad'Retail
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A parceria do futuro

Embora muito comum no exterior, a parceria entre o acrilico e a constru-
cao civil até pouco tempo caminhava em passos lentos no Brasil. De olho
nas inumeras possibilidades de aplicacao, o setor comeca a reagir.

coberturas, divisOrias, domos guerdacor

po, aqudrios, box para banheiros, banheiras, barreiras acist-
cas, aplicacdo em janelas e portas de protecdo. A lista pode
estenderse com vdrios outros nomes e tende a crescer muito
com as novidades que as indUstrias brasileiras apresentaram no
Saldo do Acrilico.

A Bérkel, fabricante de chapas associada ao INDAC, aprovei-
tou o evento para lancar as chapas marmorizadas e granitadas,
consideradas Stimas opcdes para utilizacdo em revestimento de
paredes, principalmente no que se refere ao custo-beneficio. “E
nisso que nds estamos apostando, porque o acrilico é cerca de
oifo vezes mais leve que o mdrmore e o granito, além de ser
mais barato, fécil de aplicar e moldavel em dreas arredondo-
das”, afirma Luis Carlos Maradini, diretor-proprietdrio da Bérkel.
“Uma empresa internacional ficou interessada nas chapas para
aplicacé@io em elevadores, principalmente por serem mais leves
e ndo exigirem alteracdes na estrutura do equipamento.” Outra
empresa que aposta no acrilico na construcdo civil é a Art Class,
associada ao INDAC e especializada em coberturas. De toda
a sua producdo, que é destinada principalmente para residén-
cias, 35% é em acrilico. “Os clientes ndo chegam procurando
pelo material, mas quando sugiro o produto, é muito bem acei-
to”, afirma Ricardo Mori, proprietdrio da Art Class, que também
faz coberturas em vidro e policarbonato. “Eu aposto no acrilico
porque sei que para aplicacdo em coberturas é um material
vidvel, por ser mais transparente, ter muitas possibilidades de
cores e ser mais seguro.”

A aplicacdo em domos também estd em expansdo. “Hoje, 95%
da nossa producdo é em acrilico”, afirma Alexandre Mugg,
proprietdrio da Domoplast, empresa que expds seu produto no
estande do INDAC durante o Saldo do Acrilico. “Os domos ge-
ralmente s&o utilizados para embelezar o ambiente, por isso hd
a preferéncia pelo acrilico, que é um material de qualidade mui-
to superior & concorréncia em vérios aspectos”, diz Muga, que
prevé crescimento de 20% em 2010. Para Luis Vargas, gerente
comercial da Unigel Pldsticos, fabricante que ja exporta chapas
para construcdo civil para mais de 20 paises, o que falta para
o Brasil é difundir as caracteristicas do acrilico e suas especifi-
cagdes técnicas, além de investir em obras que possam servir
de cartdo de visita. E pensando assim que a Unigel vem desen-
volvendo diversos trabalhos em barreiras acisticas no exterior
desde 2006. Entre os projetos mais recentes estd a construcdo
de barreiras acisticas na estrada que liga Santiago a Puerto
Varas, no Chile. “Esse projeto consumiu cerca de 140 toneladas
de material, aproximadamente 1.600 chapas”, afirma Vargas.

“Pretendemos desenvolver este mercado também no Brasil, pois

além da beleza estética dos projetos hd o conforto acistico &s

pessoas que residem préximo &s rodovias e autoestradas.”
Fontes Consultadas

Art Class Coberturas
(11) 2093-3211
www.artclasscoberturas.com.br

Bérkel
(11) 4361-1080
www.berkel.com.br

Domoplast
(11) 5660-7251
www.domoplast.com.br

Unigel Plasticos
(11) 3707- 8200
www.unigel.com.br
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Nova diretoria do INDAC toma posse e assume 0 COmpromisso
de tornar o Instituto referéncia dentro e fora do Brasil

0 Instituto Nacional para o besenvolvimento

do Acrilico (INDAC), apés dois anos sob o comando de Edu-
ardo Baptista, diretor da CastCril, estd de cara nova. Quem
assume o posto é Alexandre Lazzarotto, diretor da Compo-
nenti e ex-vice-presidente do Instituto. Pela relacéo préxima
com a gest&o anterior, sabe que o desafio serd grande. Em
seus dois anos de mandato, Baptista foi fundamental para o
crescimento da visibilidade do setor. O mailing do Jornal do
Acrilico aumentou de 1.000 para 4.000 contatos, o site do
Instituto passou de 2.500 visitas por més em 2007 para 9.000
mensais em 2009, houve ampliacdo do nimero de associo-
dos (de 40 para 70), aumento de participantes no Férum do
Acrilico e a realizacdo do 12 Saldo do Acrilico. “O trabalho
no INDAC estava sendo muito bem feito e com a minha expe-
riéncia como vice-presidente quero dar uma vis&o diferente,
fazer jus & confianca e, no minimo, manter o que foi feito até
o momento para difundir o uso do acrilico”, afirma Lazzarotto.

“Ainda mais agora que as perspectivas sdo boas para o mer-
cado por causa da reacdo econdmica mundial e, principal-
mente, pela realizacdo da Copa do Mundo e das Olimpiadas
no pafs, eventos que o setor j& deve comecar a focar.”

Planejar os préximos anos serd justamente o primeiro passo
de lazzarotto na presidéncia do INDAC. “Estamos traba-
lhando em um balanco de oito anos do Instituto e pensando

nas diretrizes para os préximos trés a cinco anos”, ele afirma.
De olho no futuro, o novo presidente tem como seu grande
objetivo integrar toda a cadeia produtiva do setor (fabrican-
tes, transformadores, clientes, arquitetos e designers). “Sem
esquecer de outros segmentos, precisamos também focar
na utilizagdo do acrilico em PDVs e comunicacdo visual de
lojas, que, hoje, séo o principal mercado no pais e tém con-
dicées de expandir muito mais”, diz o presidente. “Mesmo
que o mercado ndo cresca em volume, deve crescer em re-
presentatividade”.

Para Luis Vargas, gerente comercial da Unigel Plasticos, que
assume a vice-presidéncia para o préximo biénio, fortalecer
a imagem do INDAC também se faz necessério. “Pretende-
mos fazer com que o setor reconheca a importancia de ha-
ver um 6rgdo que, além de promover e fomentar a utilizacdo
do material, seja capaz de ser uma fonte de referéncia na
utilizacdo do acrilico”, diz o vice-presidente. “E verdade que
ainda falta comprometimento de muitos que ainda ndo com-
preenderam os beneficios que o INDAC pode gerar para o
nosso mercado, mas, certamente, o Instituto se tornard refe-
réncia no mundo do acrilico, assim como j& é o IAPD - sigla
em inglés para Associacdo Internacional de Distribuicdo de
Plésticos - nos Estados Unidos ou EPDA, que redne os distri-
buidores de pldsticos na Europa.”

IND

Instituto Nacional para
Desenvolvimenta do’Acrilico

Expediente

O Jornal do Acrilico ¢é o érgéo oficial de divulgacao
do INDAC - Instituto Nacional para o Desenvolvimen-
to do Acrilico.

www.indac.org.br ¢ indac@indac.org.br ¢ 11.3171.0423
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